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Anexo 3: Ayuda memoria taller 30 de noviembre
2022

PASO 1

Cada asistente se presenta e indica a qué institucion pertenece.

NOMBRES INSTITUCION

1 René Larenas CONGOPE

2 Milton CONGOPE

3 Hernan Baque RED DE TURISMO COMUNITARIO JIPIJAPA
WUANKAVILKA

4 Gisela Plua RED DE TURISMO COMUNITARIO JIPIJAPA
WUANKAVILKA

5 Isidro Rodriguez GOBIERNO PROVINCIAL DE MANABT

6 Jorge Castro GOBIERNO PROVINCIAL DE MANABI

7 Cecilia Baque GOBIERNO PROVINCIAL DE MANABT

8 Alex Remache MINISTERIO DE TURISMO

9 Gabriela Morales GAD MANTA

10 Sonia Christiansen GAD MANTA

1 Tatiana Paredes GAD MANTA

12 Luis Andrade ESCUELA POLITECNICA AGROPECUARIA DE
MANABI

13 Xavier Alvaro UNIVERSIDAD LAICA ELOY ALFARO DE MANABI

14 Dany Avila UNIVERSIDAD ESTATTAL DEL SUR DE MAMABI

15 Kenia Orejuela GAD FLAVIO ALFARO



16 Soledad Cevallos GAD JUNIN

17 Liliana Mendoza

18 Milton Bravo GAD PEDERNALES
19 Génesis Moreira GAD PEDERNALES
20 Mauricio Cantos GAD JIPIJAPA

21 Nadia Gonzalez GAD JIPIJAPA

22 Yasmani Sabando GAD PICHINCHA

23 Wilder Pionce GAD PUERTO LOPEZ

24 Rita Zambrano

25 Carolina Guerra CAMARA DE TURISMO PUERTO LOPEZ
26 Alexis Cantos CAMARA DE TURISMO PUERTO LOPEZ
PASO 2
René Larenas (CONGOPE) explica la dinamica del Taller.
PASO 3

El representante del CONGOPE expone el tema relacionado con la
perspectiva, el mismo que posibilitd plantear a los asistentes el
escenario deseado para el desarrollo del turismo sostenible en Manabi.

PASO 4
Se muestra la aplicacion https://app.mural.co a efectos de preparar la
matriz de perspectivas.
Los asistentes proponen el escenario esperado, con base a acciones,
las mismas que son registradas en la matriz correspondiente.

PASO 5
Se pasa revista a la matriz con el propdsito de verificar que se haya
incluido todos los elementos necesarios. Finalmente se presenta los
resultados graficados.
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Manabi posee una
plataforma de
informacién
compartida entre
GADs

Los cantones de
Manabi trabajan
articuladamente para

«©

Manabi posee data

fortalecer sus turistica actualizada

atractivos turisticos

Todos los entes
administrativos
consideran el
turismo como
politica de

permanentemente

Manabi posicionado
como destino agro
turistico

estado y
coordinan
acciones

Se capta al menos el
20% de los turistas
internacionales que

Los atractivos
rurales son
potenciados

llegan a Quito

La calidad de la
atencion en los hoteles
y lugares turisticos se
valora como la mejor
del pais.
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Manabi como destino

Manabi se considera
un destino sostenible,
por el buen manejo

Manabi tiene Heraduon Manabi tiene
politicas claras Manabi gestiona de un sistema de
para preservar Mejora la manera sostenible seguridad para
el uso del litoral | | captacion de todos sus atractivos todo el
marino costero turistas turisticos territorio
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Se distribuyen los
turistas desde los nodos La poblacion de Todo Manabi
centrales a toda la Manabi practica una cuenta con
provincia cultura turistica agua potable
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PASO 6

Agradecimientos, despedida y cierre del Taller.

RESUMEN

Las ideas generales (prospectiva) planteadas en el taller, se traducen en lo siguiente:

1. “Manabi destino inteligente” Plataforma digital que incluye todos los GAD. Data turistica actualizada.
Creacién del Observatorio provincial interinstitucional de turismo.

Estrategia de turismo rural / agroturismo / turismo de litoral marino costero.
Estrategia “Manabi practica una cultura turistica”.

Estrategia de turismo deportivo y aventura.

Estrategia “Manabi destino seguro” / Creacion policia de turismo.

Estrategia “Certificacion de calidad”.

Estrategia “Manabi destino MICE”

Estrategia de conectividad terrestre - aérea

Estrategia “Politica de atraccion de inversiones”

—_
o

Estrategia “Politicas de insercién laboral”

—
—

Estrategia “Manabi destino inclusivo”

—
)

Estrategia “Generacion de carreras técnicas y tecnoldgicas para el sector servicios”

—
(3%}

Estrategia Plan de marketing turistico / Marca turistica / Disefio de clisteres.
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Por: Dr. C. Xavier Alvaro Docente investigador
UNIVERSIDAD LAICA ELOY ALFARO DE MANABI
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